Brzeviny, dnia 02.12.2019 .

ADAM KELLER INTER-KELL"
ul. Strykowska 1

95-060 Brzeziny
(nazwa zamawiajacego)

Z APYTANIE OFERTOWE

w ramach projektu ,Opracowanie nowego modelu biznesowego dla agencji reklamowej w celu wejscia na nowe
rynki zbytu”

PROJEKT PLANOWANY DO REALIZACJI W RAMACH REGIONALNEGO PROGRAMU OPERACYJNEGO
WOJEWODZTWA LODZKIEGO NA LATA 2014 - 2020:

O$ PRIORYTETOWA 2: INNOWACYJNA | KONKURENCYJNA GOSPODARKA

DZIALANIE 2.2: INTERNACJONALIZACJA PRZEDSIEBIORSTW

PODDZIALANIE 2.2.1: MODELE BIZNESOWE MSP

DOFINANSOWANIE ZE SRODKOW EUROPEJSKIEGO FUNDUSZU ROZWOJU REGIONALNEGO
NUMER KONKURSU: RPLD.02.02.01-IP.02-10-053/19

7améwienie udzielane bedzie w trybie postepowania ofertowego.

I. Informacje ogdine

1, Zapytanie ofertowe prowadzone jest zgodnie z zasada konkurencyjnosci opisana W Wytyeznych w zakresie
kwalifikowalnosci wydatkéw W ramach Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego  Funduszu
Spolecznego oraz Funduszu Spojnosci na lata 201 4-2020.

2. Do niniejszego zapytania ofertowego nie stosuje sie przepisow ustawy Z dnia 29 stycznia 2004r. Prawo Zamowien
Publicznych (Dz. U. 2013 r., poz. 907, 984, 1047, 1473 z pozniejszymi zmianami).

II. Przedmiot zamowienia

1. Przedmiotem zamoéwienia jest ustuga polegajaca na do opracowaniu nowego modelu biznesowego frmy ADAM KZLLER
INTER-KELL" w celu wejscia na nowe rynki zbytu za granica.

Kod CPV: 72221000-0 Uslugi doradcze W zakresie analizy biznesowej
2. Wzgledem przedmiotu zamowienia oczekuje si¢ spefnienia co najmniej wyszczegolnionych cech:

Przygotowane opracowanie musi mie¢ zindywidualizowany i spersonalizowany charakter oraz powinro okreslac strategie
przedsigbiorstwa W zakresie internacjonalizacji.

Nowy model biznesowy przedsiebiorstwa powinien uwzgledniac specyfike dzialelnosci przedsiebiorstvia oraz j€go produktow
(wyrobow lub usiug).

Opracowanie powinno obejmowac co najmniej nastepujace elementy.
1. Podstawowe informacje o dokumencie:
a. nazwa Zamawiajacego,
b. nazwa wykonawcy ustug doradczych,
c.  imionainazwiska autorow dokumentu,
d. data sporzadzenia dokumentu.
2. Krotki opis historii i dziafalnosci firmy ADAM KELLER ,INTER-KELL".
3. Okredlenie celow strategicznych i operacyjnych W kontekscie planowane] dziatzlnosci  eksportowej
przedsigbiorstwa (W tym strategia eksportowa w zakresie produktu, ceny, dystrybucji, promocji).
4. Opis produktow (wyrobow lub ustug) przedsigbiorstwa przeznaczonych do internacjonalizacji  wraz
z analizg SWOT.
5. Analiza pozycji konkurencyjnej przedsiebiorstwa ADAM KELLER INTER-KELL".
6. Przeglad strategicznych rynkow (w tym okreslenie wybranych rynkow docelowych dla dziatalnosci eksportowe]
przedsiebiorstwa wraz uzasadnieniem).
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7. Przeprowadzenie analizy aktow prawnych, procedur, zwyczajow, praktyk handlowych i zasad warunkujacych
dostep produktow lub uslug przedsigbiorstwa do wybranych rynkow docelowych (w tym okreslenie norm,
wymagan, certyfikatow).

8 Wskazanie i uzasadnienie wyboru dziatan rekomendowanych do wdrozenia strategii przedsiebiorstwa w zakresie
internacjonalizacji, koniecznych do wejscia na nowe rynki zbytu (wraz ze wstepnym (c” harmonogramem i
kosztorysem) - opis dzialan bedzie uwzgledniac takze zakres dzialan rekomendowanych do wdrozenia w okresie 3
lat od dnia sporzadzenia modelu biznesowego (minimum jedno takie dzialanie).

IIl. Kryteria oceny oferty z informacja o wagach punktowych lub procentowych przypisanych do poszczegdlnych
kryteriow oceny oferty oraz opis sposobu przyznawania punktacji za spetnienie danego kryterium oceny oferty

1. Opis kryteriow, ktorymi Zamawiajacy bedzie sig kierowat przy wyborze oferty oraz ich zZnaczenie

Maksymalna liczba punktow mozliwych do uzyskania - 100 pkt.

Brak informacji w danym kryterium punktowym oznaczac bedzie przyznanie 0 punktow w tymze kryterium w procesie
oceny/wyboru.

Lp. Kryterium Punktacja Sposob przyznawania punktacijiloceny
i waga
1 Cena netto Punktacja: Oferent podajacy najnizsza ceng (w PLN) uzyska najwieksza liczbe

od 0 do 100 pkt. punktow w tym kryterium.

Poréwnanie nastapi w sposob polegajacy na obliczeniu stosunku
ceny w ofercie z najnizsza ceng do ceny badznej oferty. llos¢
Waga: punktow przyznawanych poszczegolnym ofzrtom nastagi w wyniku

100% przemnozenia otrzymanego ilorazu przez 100.

K cena = (C min / C bof) x 100
C min - cena w ofercie z najnizsza ceng,
C bof - ceny badanej oferty

W przypadku podania wartosci ofert w walucie obcej. wartosc
zambwienia bedzie przeliczana na zlotowki wediug sredniego kursu
NBP z dnia otwarcia ofert.

Maksymalna ilos¢ punktéw dla tego kryterium:100.
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Zaleca sie przedstawienie ceny oferty w postaci tabeli:

[ Lp Przedmiot zamowienia Jednostka llogc | Cena | Warto$t Stawika Wartos¢ Wartos¢ |
miary ‘ jednostkowa | netto VAT (%) VAT brutto
| netto
1 Usluga opracowania nowego szt. 1 l
modelu biznesowego
Razem n/d n/d nfd | n/d | | nd |

2. Zamawiajacy za najkorzystniejsza uzna oferte, kiora nie podlega odrzuceniu oraz uzyska najwieksza liczbe punktow
przyznanych w ramach ustalonych kryteriow.

IV. Miejsce i termin sktadania ofert
1.Oferte wraz z niezbednymi zalacznikami nalezy zlozy¢ do dnia 10.12.2019 do godz. 9:00

2.0ferty wraz ze szczegolowa specyfikacja nalezy skiadaé osobiscie lub listownie na adres: ADAM KELLER ,INTER-KELL',
ul. Brukowa 26, 91-341 Lodz.

3.0ferty skladane listownie lub osobiscie prosimy umiescié w zaklejonej kopercie, z adnotacjg na kopercie: Otworzy¢
10.12.2019 po godz.9:00".



4. Oferta musi zawierac:

a) nazwe Oferenta oraz jego dane teleadresowe (adres, dane kontaktowe, itp.);

b) szczegolowy opis przedmiotu zamowienia w nawiazaniu do specyfikaciji zawartej w zapytaniu ofzrtowym;

c) termin realizacji zamdwienia;

d) cene netto oraz brutto;

e) termin waznosci oferty (nie krotszy niz 30 dni od ostatecznego terminu skiadania ofert);

f) oferta musi zosta¢ opatrzona pieczecia firmowa Oferenta lub sporzadzona na papierze firmowym oferenta:

g) oferta musi zawiera¢ date | migjsce sporzadzenia oferty;

h) oferta musi zosta¢ podpisana przez osobe/osoby upowaznione do reprezentacji Oferenta zgodnie ze sposobem
reprezentacji wynikajacym z dokumentu rejestrowego lub udzielonego pelnomocnictwa, ktore musi zostac v takim
przypadku zalgczone do oferty;

V. Zakres wykluczenia

W celu uniknigcia konfliktu interesow, zamowienie nie bedzie moglo zosta¢ udzielone podmiotom powigzanym z
Zamawigjgcym osobowo lub kapitatowo. Przez powiazania kapitalowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania
migdzy Zamawiajacym lub osobami upowaznionymi do zaciagania zobowiazan w imieniu Zamaviajacego lub osodami
wykonujacymi w imieniu Zamawiajacego czynnosci zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzenern procadury wyboru
wykonawcy a wykonawca, polegajace w szczegolnosci na:

a) uczestniczeniu w spoice jako wspolnik spotki cywilnej lub spotki osobowe,
b) posiadaniu co najmniej 10 % udzialow lub akcji,
¢) pefnieniu funkcji czionka organu nadzorczego lub zarzadzajacego, prokurenta, pelnomocnika,

d) pozostawaniu w zwigzku malzenskim, w stosunku pokrewienistwa lub powinowactwa w linii prostej, pokrewisnstwa
drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurate i,

VI. Warunki zmiany umowy zawartej w wyniku przeprowadzonego postepowania o udzielenie zamdwienia
1. Zamawiajacy dopusci zmiane umowy z nastepujacych powodow:

a) uzasadnionych zmian w zakresie sposobu wykonania przedmiotu zamowienia, proponowanych przez Zamawiajacego lub
Wykonawce,

b) uzasadnionych zmian w zakresie wykonania przedmiotu zamowienia, proponowanych przez Zamawiajacego lub
Wykonawce,

c) okolicznosci sily wyzszej,
d) zmian powszechnie obowigzujacych regulacji prawnych obowiazujacych w dniu podpisania umowy,

e) otrzymania decyzji jednostki finansujacej przedmiotowe zamowienie zawierajacej zmiany zakresu zadan, terminéw
realizacji, czy tez ustalajacej dodatkowe postanowienia, do ktérych wykonania Zamawiajacy zostanie zobowiazany,

f) ustawowej zmiany stawki podatku VAT - Strony dostosujq wskazana w umowie stawke do obowigzujacych przspisow
prawa i odpowiednio podwyzsza lub obniza wynagrodzenie brutto, kwota netto pozostanie stata.

2. Wykonawca moze zada¢ przediuZenia terminu umownego, jezeli niedotrzymanie pierwotnego ‘erminu bylo wynikiem
przyczyn zaleznych od Zamawiajgcego lub okolicznosci, ktdrych nie mozna bylo przewidzie¢.

VI, Warunki udziatu w postepowaniu:
1. Oferty, ktore wplyng do Zamawiajacego po uptywie terminu na skladanie ofert nie beda rozpatryware.

2. Oferta powinna zosta¢ zlozona na papierze firmowym oferenta lub co najmniej opatrzona jego pieczecia firmowa. Oferta
musi zosta¢ podpisana przez osobg/osoby upowaznione do reprezentacji Oferenta zgodnie ze sposobem reprezentacji
wynikajacym z dokumentu rejestrowego lub udzielonego pelnomocnictwa.

3. Poprzez zlozenie oferty Oferent wyraza zgode na podanie do wiadomosci pozostatych Oferentow szczegélow oferty.

4. W przypadku skladania ofert na inne réwnolegte zaméwienia udzielane w trybie postepowania oferiowego nalezy ziozy¢
oddzielne oferty do kazdego z zaméwien.

5. Skladanie ofert wariantowych wzgledem przedmiotu zaméwienia jest niedopuszczalne.
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6. Nalezy skladac oferty na catos¢ przedmiotu zamdwienia - skladanie ofert czesciowych wzgledem przedmiotu zamoéwienia
jest niedopuszczalne. W przypadku ofert o szerszym zakresie Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uznania za wigzaca
oferty wylacznie w wybranym zakresie odnoszacym sie do przedmiotu zaméwienia, o ile w tym zakresie podane zostang
informacje umozliwiajace dokonanie oceny.

7. W przypadku watpliwosci zwigzanych z zawartoscia oferty Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wezwania Oferenta do
zZlozenia wyjasnien lub uzupetnienia oferty. W takiej sytuacji Oferent zobowigzany jest do jednokrotnego ziozenia wyjasnien
lub uzupelnienia oferty w formie przewidzianej jak dla zlozenia oferty w terminie nie diuzszym niz § dni roboczych od
zgloszenia watpliwosci przez Zamawiajacego. W sytuacji nie zlozenia wyjasnien lub nie uzupelnienia oferty w wymaganej
formie lub terminie lub w sytuacji niewyczerpujacego zlozenia wyjasnien lub uzupeinienia oferty Zamawiajecy ma prawo
odrzuci¢ takg oferte.

8. W okresie trwania postepowania niedopuszczalne jest prowadzenie negocjacji pomigdzy Zamawiajacym, a Oferentem.

9. Oferentowi, ktorego oferta nie zostanie wybrana, w szczegélnosci w przypadku niespetnienia kryteridw viyboru,
nieuzyskania wymaganej liczby punktéw, zmiany warunkow udzielenia zamowienia, anulowania/uniewaznienia
postgpowania/zamowienia lub niezawarcia umowy nie przystuguja zadne roszczenia wobec Zamawiajacego.

10. Wymaganym jest wskazanie okresu waznosci oferty nie krotszego niz 30 dni od daty ostateczrego terminu skiadania
ofert.

11. Termin wykonania zaméwienia: 31.12.2019 .

Jesli z jakichkolwiek powodow (przede wszystkim podpisanie umowy o dofinansowanie) nastapi przesuniecie sie
rozpoczecia realizacji projektu, o taki sam okres przesunieciu ulegnie termin wykonania zamowienia.

12. Osoba do kontaktu w ramach zamowienia: Adam Keller, tel. 42/640 59 09.

13. Skiadanie ofert oraz pozyskiwanie informacji dotyczacych zamdwienia (z wylaczeniem informacji wrazliwych, ktore moga
mieC wplyw na ocene ofert/wybdr najkorzystniejsze] oferty) jest mozliwe w dni robocze w godzinach prazy obowigzujecych u
Zamawiajgcego, {j. od poniedzialku do piatku w godzinach 9.00 - 17.00.

14. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany warunkow udzielenia zamowienia oraz do uniewaznienia postepowania
bez podania przyczyny.

15. Przez zlozenie oferty Oferent akceptuje udzial w postepowaniu na powyzszych warunkach i zasadach.
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